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COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR E PESQUISA DE MERCADO

Nivel: Pés-Graduacao Lato-Sensu - Obrigatdria: Sim - Carga Horaria: 30 - Créditos: 02
Ementa: Consumo; Processo de tomada de decisdo do consumidor; Fatores que influenciam o comportamento
do consumidor; Pesquisa de mercado.
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