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Ementa: Marketing Digital: definicdo. Comportamento do consumidor na era digital Persona e Pdblico-alvo.
Inbound Marketing. Marketing de Permiss&o. Jornada do Cliente. Os principais canais do Marketing Digital.
Midias Sociais. Redes Sociais. Estratégias de Comunicacdo nas Midias Sociais. Boas praticas nas Redes
Sociais. Trafego organico. Midia paga. E-mail Marketing. Marketing de Conteudo. Blogs. Producdo de
contetdo. Landing Pages. SEO (Search Engine Optimization). Andlise de dados. Métricas do Marketing
Digital. Ferramentas de Marketing Digital. Tendéncias do Marketing Digital e Midias Sociais. Questdes éticas,

legais, de seguranca e desafios do marketing digital.
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