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GESTAO DE PRODUTOS E MARCAS

Nivel: P6s-Graduacdo Lato-Sensu - Obrigatoria: Sim - Carga Horaria: 30 - Créditos: 02
Ementa: Conceitos fundamentais em produtos. A inovagdo em produtos. O ciclo de vida do produto. Anélise
do ciclo de vida do produto. Estratégia para o ciclo de vida dos produtos. Analise do portfélio de produtos. A
estratégia de marcas. Estratégia de posicionamento. O gerenciamento de produtos e marcas nas organizagoes.
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