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GESTÃO ESTRATÉGICA 

 

 

Nível: Pós-Graduação Lato-Sensu - Obrigatória: Sim - Carga Horária: 30 - Créditos: 02 

 

Ementa: Contexto nacional e internacional dos estudos em gestão estratégica. Pensamento estratégico e 

formulação de políticas institucionais. Pressupostos organizacionais: proposta de valor, visão e missão. 

Posicionamento estratégico. Ferramentas estratégicas: SWOT, BCG, Cinco Forças de Porter e Balanced 

Scored Card (BSC). Fatores críticos de sucesso em gestão estratégica. Tendências atuais em gestão 

estratégica. 
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