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MARKETING ESTRATEGICO

Nivel: Pés-Graduacao Lato-Sensu - Obrigatdria: Sim - Carga Horaria: 30 - Créditos: 02
Ementa: Andlises de Mercado e Segmentacdo. Recursos Estratégicos e Vantagem Competitiva.
Posicionamento Competitivo em Composto, Inovacdo, Servicos e Relacionamento. Gestdo Estratégica de
Clientes.
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