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SUSTAINABILITY MARKETING PARA NOVOS NEGÓCIOS 

 

 

Nível: Pós-Graduação Lato-Sensu - Obrigatória: Não - Carga Horária: 30 - Créditos: 02 

 

Ementa: Implicações da crise ambiental para a estratégia empresarial e o empreendedorismo: Riscos e 

oportunidades. Aplicação dos conceitos de DS e sustentabilidade empresarial a novos negócios. Economia 

verde. Definição de Empreendedorismo Sustentável e tipos de econegócios. Mapeamento de oportunidades 

de econegócios: ecodesign, inovação e marketing verde. Como planejar um empreendimento sustentável; 

Medição do Impacto ambiental de produtos e operações e medição da sustentabilidade de novos 

empreendimentos. Negócios de impacto social e a Economia Circular. 
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